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 Notes : 1. All questions are compulsory. 

 2. All questions carry equal marks. 
 

    

1. a) Explain the Marketing Mix (4P’s). 

 

4 

 b) Explain about Buyer behaviour of Indian Consumer. 

 

OR 

 

4 

 c) Define Segmentation. State the reasons of market segmentation. 

 

8 

2. a) Explain the procedure of creating blog. 

 

4 

 b) How to start free launch service? 

 

OR 

 

4 

 c) Explain the procedure of creating a seller account on various digital platforms. 

 

8 

3. a) Explain the barriers of communication in marketing. 

 

4 

 b) Write about the steps in developing effective marketing in communication. 

 

OR 

 

4 

 c) Explain the communication process. 

 

8 

4. a) Define Marketing research. Explain its scope. 

 

4 

 b) Write the objectives of Marketing Research. 

 

OR 

 

4 

 c) Explain the Observation and Experimental method of Marketing Research. 

 

8 

5.  Write short notes on:  

  a) Concept of consumer behaviour. 2 

  b) Selling product on Instagram. 2 

  c) Principles of Communication in Marketing. 2 

  d) Survey Method. 

 

2 

  ************  
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 सचुना :- 1. सर्व प्रश्न सोडवर्णे आर्श्यक आह.े 

 2. सर्व प्रश्ाांना समान गुण आह.े 

 

    

1. a) वर्पणन वमश्रणाचे 4P’s स्पष्ट करा. 4 

 b) भारतीय ग्राहकाांच्या खरेदीदार र्तवनाबद्दल स्पष्टीकरण द्या. 

 

क िं वा 

 

4 

 c) वर्भाजनाची व्याख्या करा. बाजार वर्भाजनाची कारणे साांगा. 

 

8 

2. a) ब्लॉग तयार करण्याची प्रविया स्पष्ट करा. 4 

 b) मोफत लााँच सेर्ा कशी सरुू करार्ी. 

 

क िं वा 

 

4 

 c) वर्वर्ध विवजटल प्लॅटफॉमवर्र वर्िेता खाते तयार करण्याची प्रविया स्पष्ट करा. 

 

8 

3. a) वर्पणनात सांर्ादातील अिथळे समजार्नू साांगा. 4 

 b) सांर्ादामध्य ेप्रभार्ी वर्पणन वर्कवसत करण्याच्या अर्स्था वलहा. 

 

क िं वा 

 

4 

 c) सांर्ाद प्रविया स्पष्ट करा. 

 

8 

4. a) वर्पणन सांशोधन वलहा र् त्याची व्याप्ती स्पष्ट करा. 4 

 b) वर्पणन सांशोधनाची उवद्दष्ट ेवलहा. 

 

क िं वा 

 

4 

 c) वर्पणन सांशोधनाचे वनरीक्षण आवण प्रायोवगक पध्दती स्पष्ट करा. 

 

8 

5.  छोट्या नोट्स वलहा.  

  a) ग्राहक र्तवणुक 2 

  b) इांस्टाग्रामर्र र्स्तु वर्िी. 2 

  c) वर्पणना मधील सांर्ादाची तत्र्े 2 

  d) सर्ेक्षण पध्दत. 2 

  ************  
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 सचुनाएाँ :-  1. सभी प्रश् अवनर्ायव ह।ै 

 2. सभी प्रश्ों के अांक समान ह।ै 

 

    

1. a) वर्पणन वमश्रण के 4P’s के बारे में बताएां। 4 

 b) भारतीय उपभोक्ता के िेता व्यर्हार के बारे में बताएां। 

 

अथवा 

 

4 

 c) वर्भाजन को पररभावित करें। बाजार वर्भाजन के कारण बताएां। 

 

8 

2. a) ब्लॉग बनाने की प्रविया बताएां। 4 

 b) फ्री लॉन्च सेर्ा कैस ेशुरू करें। 

 

अथवा 

 

4 

 c) वर्वभन्न विवजटल प्लेटफॉमव पर वर्िेता खाता बनाने की प्रविया समझाएां। 

 

8 

3. a) वर्पणन में सांर्ाद की बाधाओां को स्पष्ट कीवजए। 4 

 b) सांर्ाद में प्रभार्ी वर्पणन वर्कवसत करने के चरणों के बारें में वलखें। 

 

अथवा 

 

4 

 c) सांर्ाद प्रविया को समझाइए। 

 

8 

4. a) वर्पणन अनुसांधान को पररभावित कर उसका दायरा वलखे। 4 

 b) वर्पणन अनुसांधान के उद्देश्य वलवखए। 

 

अथवा 

 

4 

 c) वर्पणन अनुसांधान की अर्लोकन एर्ां प्रयोगात्मक पध्दवत को समझाइये। 

 

8 

5.  सांवक्षप्त नोट्स वलखें।  

  a) उपभोक्ता व्यर्हार। 2 

  b) इांस्टाग्राम पर उत्पाद बेचना। 2 

  c) वर्पणन में सांर्ाद के तत्र्। 2 

  d) सर्ेक्षण पध्दत। 2 

  ************  
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